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MARKALI DERS NED�R?
Markal� dersler, üniversite–sektör i� birli�i kapsam�nda, alan�nda yetkin kurum ve firmalar�n bilgi, deneyim 
ve uygulamalar�n�n e�itim sürecine do�rudan entegre edildi�i derslerdir. Bu derslerde sektörün güncel 
ihtiyaçlar�, gerçek i� süreçleri ve uygulama örnekleri ö�rencilerle payla��lmaktad�r. Markal� dersler, teorik 
bilginin pratik deneyimle desteklenmesini sa�layarak ö�rencilerin mesleki yetkinliklerini art�rmay� amaçlar. 
Ayn� zamanda ö�rencilerin sektör profesyonelleriyle do�rudan temas kurmas�na ve kariyer fark�ndal��� 
kazanmas�na katk� sunar. 

Ders içerikleri, ilgili marka veya kurumun uzmanl��� do�rultusunda güncel teknolojiler ve uygulamalar esas 
al�narak �ekillendirilir. Bu yap�, mezunlar�n i� dünyas�na daha donan�ml� ve haz�r bir �ekilde ad�m atmalar�n� 
destekler. Markal� dersler, üniversitenin uygulamal� e�itim anlay���n� güçlendiren önemli bir e�itim 
modelidir.



Dersin Kodu: IE495

Dersi Veren Firma: NTT Data

Bölüm/Program:  Endüstri Mühendisli�i

Dersin Kodu: CENG413

Dersi Veren Firma: Amazon Web Services (AWS)

Bölüm/Program:  Bilgisayar Mühendisli�i

Ders �çeri�i;

Bu ders kapsam�nda ö�renciler, insan kaynaklar� (�K) alan�ndaki temel uygulamalar�, 
yöntemleri ve karar verme süreçlerini ö�renerek, bu bilgileri gerçek i� dünyas� problemlerine 
uygulama becerisi kazanacaklard�r. Ders boyunca personel yönetimi, yetenek kazan�m�, 
performans de�erlendirme ve organizasyonel karar destek süreçlerine yönelik güncel 
yakla��mlar ele al�nacak; ö�renciler �K süreçlerinde kullan�lan analitik, yönetsel ve 
operasyonel teknikleri hem kavramsal hem de uygulamal� olarak deneyimleyeceklerdir.

Ders �çeri�i;

Bu ders kapsam�nda ö�renciler, yaz�l�m kalite standartlar�, kalite güvencesi yakla��mlar� ve 
uluslararas� standartlar� (ISO/IEC, IEEE vb.) Amazon Web Services (AWS) bulut altyap�s� 
üzerinden ö�renerek, bu bilgileri gerçek dünya yaz�l�m projelerine uygulama becerisi 
kazanacaklard�r. Ders boyunca yaz�l�m ya�am döngüsü, test süreçleri, kalite ölçümü ve sürekli 
iyile�tirme yakla��mlar� ele al�nacak; ö�renciler hem teorik çerçevede hem de AWS tabanl� 
ölçeklenebilir ve da��t�k sistemler üzerinde kalite güvencesi süreçlerini deneyimleyeceklerdir. 
Ö�renciler, yaz�l�m kalite standartlar�n� yorumlayarak risk analizi, test planlama, izleme ve 
raporlama faaliyetlerini AWS üzerinde çal��an gerçekçi sistemler üzerinde uygulayacak; 
CI/CD, otomatik test, hata izleme ve performans ölçüm araçlar� kullanarak kalite odakl� 
yaz�l�m geli�tirme ve kalite güvence planlar� tasarlama yetkinli�i kazanacaklard�r.

HUMAN RESOURCE MANAGEMENT

YAZILIM KAL�TE STANDARTLARI



Dersin Kodu: EEE307

Dersi Veren Firma: ULAK Haberle�me

Bölüm/Program:  Elektrik-Elektronik Mühendisli�i

Dersin Kodu: ME320

Dersi Veren Firma: WILO

Bölüm/Program:  Makine Mühendisli�i

Bu ders kapsam�nda ö�renciler, tipik bir haberle�me sisteminin mimarisini ve temel 
bile�enlerini ö�renerek, haberle�meyi s�n�rlayan fiziksel ve teknik unsurlar� analiz etme 
yetkinli�i kazanacaklard�r. Ders boyunca analog haberle�me ve sürekli dalga modülasyon 
teknikleri kuramsal temelleriyle ele al�nacak; ö�renciler bu yöntemleri gerçekçi haberle�me 
sistemleri üzerinde modelleme ve uygulama yoluyla deneyimleyeceklerdir. Ö�renciler, AM, 
FM ve faz modülasyonu gibi sürekli dalga modülasyon tekniklerini kullanarak haberle�me 
sistemleri tasarlayacak, performans, bant geni�li�i ve gürültü etkilerini analiz edecek ve 
farkl� modülasyon yöntemlerini kar��la�t�rarak temel düzeyde sistem de�erlendirme ve 
optimizasyon becerisi kazanacaklard�r.

Bu ders kapsam�nda ö�renciler, mekatronik mühendisli�inin temel kavramlar�n�, bile�enlerini ve 
sistem yakla��m�n� ö�renerek mekanik, elektrik–elektronik ve yaz�l�m bile�enlerinin nas�l 
bütünle�ik sistemler olu�turdu�unu kavrayacaklard�r. Ders boyunca sensörler, aktüatörler, 
elektrik motorlar�, sürücüler, gömülü sistemler, haberle�me a�lar� ve kontrol yap�lar� ele 
al�nacak; ö�renciler bu bile�enlerin endüstriyel otomasyon, hareket kontrolü, ak��kan sistemleri 
ve iklimlendirme uygulamalar�ndaki rollerini gerçekçi örnekler üzerinden inceleyeceklerdir.

Ders �çeri�i;

Ders �çeri�i;

ANALOG HABERLE�ME

MEKATRON���N PRENS�PLER�



Dersin Kodu: HRE459

Dersi Veren Firma: 3P Agency

Bölüm/Program:  Halkla �li�kiler ve Reklamc�l�k

Dersin Kodu: HRE366

Dersi Veren Firma: Brand Story Agency

Bölüm/Program:  Halkla �li�kiler ve Reklamc�l�k

Markal� ders modeli kapsam�nda ürün yerle�tirme ve marka entegrasyonunun pazarlama 
ileti�imi, halkla ili�kiler ve kültürel üretim süreçleri içindeki rolünü kuramsal ve uygulamal� 
düzeyde incelemektir. Ders, sektör profesyonellerinin katk�s�yla yürütülerek özellikle dizi, film 
ve dijital platform yap�mlar� gibi dramatik anlat� evrenlerinde markalar�n nas�l 
konumland�r�ld���n�, hikâye yap�s�yla nas�l bütünle�tirildi�ini ve izleyici alg�s� üzerindeki 
etkilerinin nas�l yönetildi�ini gerçek sektör örnekleri üzerinden ele almaktad�r. Bu çerçevede 
ö�rencilerin; hedef kitle, mecra, anlat� ve etik uyumunu gözeten stratejik marka entegrasyonu 
kararlar� geli�tirebilmeleri amaçlanmaktad�r.

Bu dersin amac�, markalar�n kimliklerini, de�erlerini ve stratejik konumland�rmalar�n� sektör 
profesyonellerinin katk�s�yla yürütülen markal� ders modeli kapsam�nda, hikâye temelli ileti�im 
yakla��mlar� üzerinden kuramsal ve uygulamal� olarak incelemektir.Markal� ders yap�s� 
çerçevesinde; ö�rencilerin marka hikâyesinin kültürel, duygusal ve stratejik boyutlar�n� 
de�erlendirebilmesi, hedef kitleyle anlaml� ba� kuran anlat� yap�lar� tasarlayabilmesi ve farkl� 
mecralara uyarlanabilir, bütüncül marka hikâyeleri geli�tirebilmesi hede�enmektedir. nlat� 
kuramlar� ve hikâye tasar�m�n�n ileti�im disiplinleri içindeki yeri ele al�nmakta; marka kimli�i, 
marka ki�ili�i ve de�er önerisi ile hikâye kurgusu aras�ndaki ili�ki dramatik yap�, karakter 
yarat�m�, çat��ma ve dönü�üm ekseninde incelenmektedir. Kurumsal markalar, kültürel projeler 
ve dijital platformlar için hikâye tasar�m� süreçleri; içerik stratejisi, çoklu mecra uyarlamalar� ve 
anlat� tutarl�l��� ba�lam�nda de�erlendirilmektedir. Ders süresince sektör odakl� vaka analizleri 
yap�lmakta ve ö�rencilerin, markalarla birlikte ya da marka brie�eri üzerinden özgün hikâye 
tasar�mlar� geli�tirmeleri te�vik edilmektedir.

Ders �çeri�i;

Ders �çeri�i;

ÜRÜN YERLE�T�RME VE MARKA ENTEGRASYON

MARKA VE H�KAYE TASARIMI



Dersin Kodu: HRE322

Dersi Veren Firma: ESSANCE

Bölüm/Program:  Halkla �li�kiler ve Reklamc�l�k

Dersin Kodu: HRE302

Dersi Veren Firma: MAXODA

Bölüm/Program:  Halkla �li�kiler ve Reklamc�l�k

Ö�rencilerin halkla ili�kiler uygulamalar�nda kullan�lan ba�l�ca yaz�l� ve dijital metin türlerini 
hedef kitle, ileti�im amac� ve mecra gerekliliklerine uygun biçimde planlay�p üretmesini, 
metinlerini do�ruluk, aç�kl�k, ikna edicilik, editöryal standartlar ve etik ilkeler çerçevesinde 
düzenleyip yay�na haz�r hale getirebilmesini sa�lamakt�r. Yaz�n�n ileti�imde i�levi, yazma 
sürecinin, hedef kitle, amaç ve mecra uyumu ile editöryal stillerin anla��lmas�, bilgi toplama, 
kaynak kullan�m� ve haber de�erine yönelik stratejik ileti�im çerçeveleme, gündem olu�turma 
amaçl� bas�n bülteni, bas�n duyurusu, bilgi ve öneri notu, op-ed ve etkinlik kitleri yaz�m�, dijital 
içeriklerin yaz�m� ve görsel ö�eler entegrasyonu, medya içeriklerinde telif haklar�yla çal��ma, 
kurumsal metin yaz�m�, içerik performans� raporlama ve raporlarda resmi metinlerle yaz�m 
dilinin entegrasyonu üzerinde ö�rencilerin becerilerin geli�tirilmesine yönelik çal��malar� 
kapsamaktad�r.

Ö�rencilerin sosyal bilimlerde teorik ve pratik olarak ara�t�rma yöntemlerini anlamak, 
uygulamak ve kavramas�n� sa�lamakt�r. �leti�im alan�nda ara�t�rma yakla��mlar�n�n tarihsel 
geli�imini ve temel yöntemsel tart��malar�n� inceleyerek ö�rencilerin ara�t�rma problemini 
tan�mlama, ara�t�rma sorusu/amaç olu�turma, uygun tasar�m ve veri toplama tekni�ini seçme, 
veriyi analiz etme ve bulgular� akademik yaz�m ilkelerine uygun biçimde raporlama 
becerilerini geli�tirmektir. �leti�imde Ara�t�rma Yöntemleri dersi, ileti�im bilimlerinde kullan�lan 
temel ara�t�rma yöntemlerini teorik ve uygulamal� olarak ele almaktad�r. Ders kapsam�nda, 
bilimsel ara�t�rman�n temel kavramlar� ve süreçleri, ileti�im ara�t�rmalar�nda kullan�lan nitel ve 
nicel yöntemler, ara�t�rma tasar�m�, veri toplama teknikleri, örnekleme yöntemleri, ölçme ve 
de�erlendirme süreçleri incelenmektedir. Veri analizi ve raporlama süreçleri, etik ve hukuki 
sorumluluklar dersin önemli bile�enlerindendir.

Ders �çeri�i;

Ders �çeri�i;

HALKLA �L��K�LER �Ç�N YAZIM TEKN�KLER�

�LET���MDE ARA�TIRMA YÖNTEMLER�



Dersin Kodu: GST278 & GSTE278

Dersi Veren Firma: PINAR

Bölüm/Program:  Gastronomi ve Mutfak Sanatlar�

Dersin Kodu: GST392 & GSTE392

Dersi Veren Firma: PINAR

Bölüm/Program:  Gastronomi ve Mutfak Sanatlar�

Bu ders, süt ve süt ürünlerinin tatl� ve dondurma üretiminde kullan�m�na yönelik teorik bilgi ve 
uygulamalar� kapsar. Ders kapsam�nda süt, krema ve türevlerinin fiziksel–kimyasal özellikleri 
ile ürün kalitesine etkileri ele al�n�r. Ö�renciler; muhallebi, puding, kazandibi, panna cotta, 
mousse ve benzeri sütlü ve kremal� tatl�lar�n üretim tekniklerini ö�renir. Dondurma yap�m�nda 
kullan�lan temel hammaddeler, stabilizatörler ve aroma vericiler tan�t�l�r. Geleneksel ve 
modern dondurma üretim yöntemleri uygulamal� olarak gerçekle�tirilir. Ders sürecinde P�nar 
ürünleri kullan�larak endüstriyel kalite standartlar�, ürün süreklili�i ve profesyonel mutfak 
uygulamalar� deneyimlenir. Ürünlerde k�vam, lezzet, sunum ve hijyen kriterleri üzerinde 
durulur. P�nar’�n süt ve krema ürünleri üzerinden reçete standardizasyonu ve marka–ürün 
uyumu kavramlar� ele al�n�r. Ders, yarat�c� reçete geli�tirme ve profesyonel sunum becerilerinin 
kazand�r�lmas�yla tamamlan�r.

Bu ders, Türk ve dünya mutfaklar�nda yer alan meze kültürünü teorik ve uygulamal� 
olarak ele al�r. Ders kapsam�nda so�uk ve s�cak mezelerin s�n��and�r�lmas�, temel pi�irme 
ve haz�rlama teknikleri incelenir. Ö�renciler; yo�urtlu, zeytinya�l�, peynir bazl� ve etli 
mezelerin üretim süreçlerini ö�renir. Meze üretiminde kullan�lan hammaddelerin kalite 
kriterleri, lezzet dengesi ve sunuma etkisi üzerinde durulur. Ders uygulamalar�nda P�nar 
ürünleri kullan�larak endüstriyel standartlarda üretim, reçete standardizasyonu ve 
porsiyon kontrolü çal��malar� yap�l�r. Geleneksel meze reçeteleri modern sunum ve 
yorumlarla yeniden ele al�n�r. Hijyen, g�da güvenli�i ve servis öncesi haz�rl�k süreçleri 
uygulamal� olarak peki�tirilir. Ders, yarat�c� meze tabaklar� olu�turma ve profesyonel 
mutfak disiplinini kazand�rmay� amaçlar.

Ders �çeri�i;

Ders �çeri�i;

PINARLI SÜTLÜ KREMALI TATLILAR, DONDURMALAR & 
MILKY, CREAM DESSERTS, ICE CREAM WITH PINAR

PINAR �LE MEZELER & MEZES WITH PINAR



Dersin Kodu: GST325 & GSTE325

Dersi Veren Firma: PINAR

Bölüm/Program:  Gastronomi ve Mutfak Sanatlar�

Dersin Kodu: GST461 & GSTE461

Dersi Veren Firma: PINAR

Bölüm/Program:  Gastronomi ve Mutfak Sanatlar�

Bu ders, profesyonel pasta üretimine yönelik temel ve ileri düzey teknikleri teorik ve uygulamal� 
olarak kapsar. Ders kapsam�nda pandispanya, kremalar, ganajlar, mousse’lar ve kaplama 
tekniklerinin üretim süreçleri ele al�n�r. Ö�renciler; pasta katmanlama, dolgu, s�vama ve 
dekorasyon tekniklerini uygulamal� olarak ö�renir. Tatl�larda doku, lezzet dengesi ve görsel 
estetik kavramlar� üzerinde durulur. Ders uygulamalar�nda P�nar süt, krema ve tereya�� ürünleri 
kullan�larak endüstriyel kalite standartlar� ve profesyonel reçete yönetimi deneyimlenir. 
Modern pasta trendleri, butik ve endüstriyel pastac�l�k örnekleriyle kar��la�t�rmal� olarak 
incelenir. G�da güvenli�i, hijyen ve i� sa�l��� kurallar� pasta üretim süreçlerine entegre edilir. 
Ders, yarat�c� tasar�m becerileri ile profesyonel mutfak disiplini kazand�rmay� hede�er.

Bu ders, sofra kültürü, menü planlama ve servis uygulamalar�n� teorik ve uygulamal� olarak ele 
al�r. Ders kapsam�nda so�uk ve s�cak mutfak uygulamalar�, tabaklama teknikleri ve servis 
stilleri incelenir. Ö�renciler, farkl� ö�ün ve konseptlere uygun sofra düzeni olu�turma becerisi 
kazan�r. Menü–ürün uyumu, porsiyonlama ve lezzet dengesi konular� uygulamalarla 
peki�tirilir. Ders uygulamalar�nda P�nar ürünleri kullan�larak endüstriyel kalite standartlar� ve 
profesyonel mutfak uygulamalar� deneyimlenir. Sofra sunumunda estetik, hijyen ve 
sürdürülebilirlik ilkeleri üzerinde durulur. Geleneksel ve modern sofra kültürleri kar��la�t�rmal� 
olarak ele al�n�r. Ders, ö�rencilerin bütüncül menü ve sofra deneyimi tasarlama yetkinli�i 
kazanmas�yla tamamlan�r.

Ders �çeri�i;

Ders �çeri�i;

PINAR �LE PROFESYONEL PASTA TASARIMI & 
PROFESSIONAL PASTRY DESIGN WITH PINAR

PINARLI SOFRALAR & TABLES WITH PINAR



Dersin Kodu: GST331 & GSTE331

Dersi Veren Firma: KÜTAHYA PORSELEN

Bölüm/Program:  Gastronomi ve Mutfak Sanatlar�

Dersin Kodu: ISLT302

Dersi Veren Firma: Petrol Ofisi

Bölüm/Program:  ��letme

Bu ders, yemek stilistli�i ve gastronomi foto�rafç�l���n�n temel prensiplerini teorik ve 
uygulamal� olarak ele al�r. Ders kapsam�nda tabaklama, renk uyumu, kompozisyon ve görsel 
hikâye anlat�m� konular� incelenir. Ö�renciler, farkl� yemek türleri için stil olu�turma ve sahne 
haz�rlama tekniklerini ö�renir. I��k kullan�m�, aç� seçimi ve kadraj olu�turma gibi temel 
foto�rafç�l�k teknikleri uygulamal� olarak gerçekle�tirilir. Ders uygulamalar�nda Kütahya 
Porselen ürünleri kullan�larak tabak–yemek uyumu, sunum esteti�i ve marka alg�s� çal��malar� 
yap�l�r. Geleneksel ve modern porselen tasar�mlar�n�n görsel etkileri kar��la�t�rmal� olarak 
de�erlendirilir. Dijital düzenleme ve içerik üretim süreçlerine giri� yap�l�r. Ders, ö�rencilerin 
profesyonel sunum ve gastronomi görseli olu�turma becerisi kazanmas�yla tamamlan�r.

Bu derste; küresel i� çevresi, ulusal i� çevresi, uluslararas� ticaret ve yat�r�mlar, uluslararas� 
finansal sistemler, uluslararas� i�letme yönetimi konular� ele al�nacakt�r.

Bu dersin amac�, ö�rencilerin uluslararas� i� ortam�n�n temel özelliklerini ve küresel pazarlarda 
faaliyet gösteren i�letmelerin kar��la�t��� ekonomik, politik ve kültürel ko�ullar� kavramlar�n� 
sa�lamakt�r. Ayr�ca ders, i�letmelerin uluslararas� pazarlara giri� stratejilerini ve küresel 
rekabet ortam�nda ald�klar� temel yönetsel kararlar� analiz edebilme becerisi kazand�rmay� 
hede�emektedir.

Ders �çeri�i;

Ders �çeri�i;

KÜTAHYA PORSELEN �LE YEMEK ST�L�STL��� VE 
FOTO�RAFÇILIK &FOOD STYLING AND PHOTOGRAPHY
WITH KÜTAHYA PORSELEN

ULUSLARARASI ��LETMEC�L�K



Dersin Kodu: FNCE305

Dersi Veren Firma: PhillipCapital A.�.

Bölüm/Program:  Ekonomi ve Finans

Bu dersin amac�, uluslararas� finans alan�na ili�kin temel kavramlar�n ö�rencilere 
kazand�r�lmas�d�r. �lk olarak küreselle�me olgusu genel bir çerçevede de�erlendirilecek, 
özellikle çok uluslu i�letmelerin ortaya ç�k��� ve geli�imi incelenecektir. Ders kapsam�nda, spot ve 
forward döviz piyasalar�n�n i�leyi� mekanizmalar�, döviz kuru sistemleri, faiz oran� paritesi 
ko�ullar� ve vadeli i�lem (futures) piyasalar� hem kuramsal hem de uygulamal� boyutlar�yla 
kapsaml� biçimde ele al�nacakt�r.

Ders �çeri�i;

Dersin Kodu: UTIC205 

Dersi Veren Firma: Do�u� �n�aat 

Bölüm/Program:  Uluslararas� Ticaret

Ö�rencilerin uluslararas� ticaret ortam�n�, Türkiye ekonomisini ve i� kültürünü bütüncül bir bak�� 
aç�s�yla kavramalar�n� sa�lamak; ihracata destek veren ulusal ve uluslararas� kurulu�lar�n 
i�leyi�ini tan�malar�n� desteklemektir. Ders kapsam�nda ayr�ca uluslararas� ticarette insan 
kaynaklar�n�n rolü, sat�� organizasyonu, i� ileti�imi ve müzakere süreçleri ele al�narak; sat��, 
müzakere ve ileti�im yönetimi konular�nda uygulamal� bilgi kazand�r�lmas� hede�enmektedir. 
Ö�rencilerin sorumluluklar�n� kavrama ve sat��a haz�rl�k sürecini yönetebilme yetkinli�i 
kazanmalar� amaçlanmaktad�r.

DI� T�CARETTE MÜZAKERE

Ders �çeri�i;

INTERNATIONAL FINANCE



Ders �çeri�i;

Dersin Kodu: SYB500

Dersi Veren Firma: Hardline 

Bölüm/Program:  Spor Yönetimi

Bu dersin amac�, ö�rencilere sa�l�kl� beslenme hakk�ndaki bilgileri, sporcularda maksimum 
performansa ula�mak için beslenme özelliklerini ö�retmek, sa�l�kl� ve spora uygun beslenme 
plan� olu�turabilme becerileri kazand�rmakt�r. 

SPORCU BESLENMES�

Dersin Kodu: HRE366

Dersi Veren Firma: Brand Story Agency

Bölüm/Program:  Halkla �li�kiler ve Reklamc�l�k 

Bu dersin amac�, markalar�n kimliklerini, de�erlerini ve stratejik konumland�rmalar�n� sektör 
profesyonellerinin katk�s�yla yürütülen markal� ders modeli kapsam�nda, hikâye temelli ileti�im 
yakla��mlar� üzerinden kuramsal ve uygulamal� olarak incelemektir.

Markal� ders yap�s� çerçevesinde; ö�rencilerin marka hikâyesinin kültürel, duygusal ve stratejik 
boyutlar�n� de�erlendirebilmesi, hedef kitleyle anlaml� ba� kuran anlat� yap�lar� 
tasarlayabilmesi ve farkl� mecralara uyarlanabilir, bütüncül marka hikâyeleri geli�tirebilmesi 
hede�enmektedir. nlat� kuramlar� ve hikâye tasar�m�n�n ileti�im disiplinleri içindeki yeri ele 
al�nmakta; marka kimli�i, marka ki�ili�i ve de�er önerisi ile hikâye kurgusu aras�ndaki ili�ki 
dramatik yap�, karakter yarat�m�, çat��ma ve dönü�üm ekseninde incelenmektedir. Kurumsal 
markalar, kültürel projeler ve dijital platformlar için hikâye tasar�m� süreçleri; içerik stratejisi, 
çoklu mecra uyarlamalar� ve anlat� tutarl�l��� ba�lam�nda de�erlendirilmektedir. Ders süresince 
sektör odakl� vaka analizleri yap�lmakta ve ö�rencilerin, markalarla birlikte ya da marka 
brie�eri üzerinden özgün hikâye tasar�mlar� geli�tirmeleri te�vik edilmektedir.

Ders �çeri�i;

MARKA ve H�KAYE TASARIMI


