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Yonetici Sunusu

2025-2026 Akademik Yili boyunca Kurumsal Iletisim Miidiirliigii olarak Istanbul Okan
Universitesi’nin marka degerini ve kamuoyundaki goriiniirliigiinii giiclendirmek amaciyla
kapsaml1 projeler yiiriittiik. Dijital iletisim, basinla iliskiler, sosyal sorumluluk projeleri ve
etkinlik organizasyonlarinda elde ettigimiz basarilar, tiniversitemizin ulusal ve uluslararasi
alandaki taninirligini artirda.

Oniimiizdeki y1l vizyonumuz; siirdiiriilebilir biiyiime stratejilerine katk1 sunan, yenilikgi,
dijital odakl1 etkilesim yaratan projeler gelistirmektir.

1. Birim Yapisi

1.1. Misyon ve Vizyon

Misyon: istanbul Okan Universitesi’nin egitim, arastirma ve toplumsal katki faaliyetlerini
dogru, etkili ve biitiinciil bir iletigim stratejisiyle kamuoyuna yansitmak; i¢ ve dis paydaslarla
giiclii iligkiler kurmak.

Vizyon: Universitemizi ulusal ve uluslararas1 diizeyde giiclii, giivenilir ve yenilikgi bir
kurumsal kimlik ile temsil etmek; dijital iletisimde Oncii, seffaf ve etkilesim odakl1 bir model
olusturmak.

1.2. Fiziksel Yapi

Kurumsal Iletisim Miidiirliigii, Tuzla Kampiisii’nde modern ofis alanlarinda faaliyet
gostermektedir. Calisma ofisleri, medya takip ve dijital icerik tiretimi i¢in gerekli altyapi ile
donatilmistir.

1.3. Teknoloji ve Bilisim Altyapisi

Birim; sosyal medya platformlari, dijital medya analiz araglari, grafik-tasarim programlari ve
medya takip sistemleri ile giiclii bir teknolojik altyapiya sahiptir.

1.4. Organizasyon Yapisi

Miidiirliik, Kurumsal Iletisim Miidiirii ve ona bagl Miidiir Yardimcisi, Etkinlik Birim
Y 6neticisi, Foto-Film Yé&neticisi, Kurumsal iletisim Kidemli Uzmani, ve Grafik Uzman’indan
olusmaktadir.

1.5. Yetki, Gorev ve Sorumluluklar

 Universitenin marka imajmin korunmasi ve gelistirilmesi,

o ¢ ve dis iletisim stratejilerinin planlanmasi,

e Basin ve medya iliskilerinin yonetimi,

o Etkinliklerin planlanmasi ve yiiriitiilmesi,

e Kiriz iletisimi ve sosyal sorumluluk projelerinin koordinasyonu.



2. Sunulan Hizmetler

o Basin biiltenleri hazirlanmasi ve medya iliskileri,

e Sosyal medya hesaplarinin yonetimi ve dijital kampanyalar,
« Universite igi iletisim stratejilerinin uygulanmast,
 Universite i¢i ve dis1 etkinlik organizasyonlari,

e Tanitim ve reklam faaliyetlerinin ytritiilmesi.
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« Universitenin marka bilinirligini artirmak,

o Dijital medya ve sosyal platformlarda daha giiglii varlik saglamak,
e Ulusal tanitim faaliyetlerini genisletmek,

e Sosyal sorumluluk projelerini yayginlagtirmak,

« Universite igi iletisim ve bilgi akisim giiclendirmek,

o Etkinlikleri tiirlerini ¢esitlendirmek.

4. 2025-2026 Y1l Faaliyetlerine Iliskin Bilgi ve
Degerlendirmeler

¢ Dijital Medya Calismalari: Sosyal medya kampanyalari, etkilesim artirici igerikler,
Ogrenci basar1 hikayeleri ve gorsel estetik odakli paylasimlar kapsaminda sosyal medya ve
dijital platformlar i¢in 667 icerik iiretilmis ve toplam 99,5 milyon goriintiilenmeye
ulagilmistir.

e Basin ve Medya Cahsmalari: Universitenin akademik basarilarinin ve kurumsal
faaliyetlerinin kamuoyuna duyurulmasi amaciyla haber ve roportaj igerikleri hazirlanmas,
toplam 35 basin biilteni yayimlanmistir.

e Fotograf ve Film Calismalari: Universitenin etkinlik ve faaliyetlerinin kayit altina
alinmas1 amaciyla 450 fotograf ¢ekimi, 210 video cekimi ve 190 kurgu ¢alismasi
gerceklestirilmistir.

e Grafik Tasarim Cahsmalari: Universitenin kurumsal iletisim faaliyetleri ile dijital ve
basilt mecralarda kullanilmak {izere toplam 1.987 grafik tasarim ¢alismasi hazirlanmistir.
e Etkinlikler: Ulusal ve uluslararasi forumlar, akademik etkinlikler, kiiltiir-sanat faaliyetleri
ve ¢esitli organizasyonlar kapsaminda toplam 223 etkinlik diizenlenmistir.

5. Kurumsal Kabiliyet ve Kapasitenin Degerlendirilmesi

5.1. Giiclii Yanlar

o Etkili i¢ ve dis iletisim stratejileri,
e Hizl ve etkin kriz yonetimi,
o Dijital iletisimde yenilik¢i uygulamalar.



5.2. Gelistirilmesi Gereken Yanlar

o Etkinlik cesitliliginin artirilmast,
e Ogrenci katilim oranlarimin yiikseltilmesi.

5.3. Oneriler

e Uluslararasi etkinlik is birliklerinin artirilmasi,
o Dijital kampanyalarda yapay zeka ve veri analitigi kullaniminin gelistirilmesi.

6. 2026-2027 Egitim Ogretim Yilh Amaclar ve Hedefler

o Dijital iletisimde yapay zeka tabanl stratejilerin gelistirilmesi,
o Siirdirilebilirlik temelli sosyal sorumluluk projelerinin yayginlastirilmasi.

7. EKkler



